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1. Wprowadzenie

Rola turystyki we wspétczesnym Swiecie (mimo kryzysu) stale rosnie. Sektor
ten jest czynnikiem rozwoju kultury, bodZcem do rozwoju gospodarczego,
wzrostu §wiadomos$ci spoteczenistw. Turystyka stanowi doskonata podstawe
aktywizacji lokalnych spoteczeristw i rozwoju regionéw o szczegdlnych walo-
rach turystycznych. Jest bardzo waznym Zrédtem dochodéw ludnosci, generujac
znaczne wplywy do budzetéw. Dlatego jej starannie przemyslany rozwdj jest
wazny z punktu widzenia wtadz samorzadowych odpowiedzialnych za kreowanie
polityki dynamicznego rozwoju gospodarczego i spotecznego w regionie. Aby
osiagnac ten cel, konieczne jest optymalne wykorzystanie wszystkich waloréw
i zasob6w, jakie ma dana jednostka przestrzenna. Zjawiska i procesy tury-
styczne, ktére zwiazane sa z przemieszczaniem si¢ cztowieka i zmiang jego
miejsca pobytu, dokonuja si¢ w okreSlonej przestrzeni, ktéra kreuja, powoduja jej
specyficzne zagospodarowanie, ale takze modeluja i przeksztatcaja. Odrgbnosci
przestrzenne moga stanowié¢ Zroédto przewagi konkurencyjnej i przyczynic si¢
do rozwoju danego terytorium. Wynika to migdzy innymi z nastgpujacych prze-
stanek:

— postgpuje zréznicowanie przestrzenne Srodowiska cztowieka,

— wzrasta ztozonos¢ i intensywnos$¢ struktur przestrzennych,
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— zwigksza si¢ deficyt przestrzeni do lokalizacji wielu niezbednych funkc;ji,
z czego wynika zmniejszajaca si¢ elastyczno$é i swoboda dziatalnosci ludzkiej na
danym obszarze,

— rosng koszty przystosowania uksztattowanych juz struktur do réznych
potrzeb,

— wyczerpuje si¢ pojemnos¢ ekologiczna Srodowiska,

— pojawia si¢ sprzecznos$¢ intereséw migdzy zasobami i walorami a rozwojem
spoteczno-gospodarczym i zagospodarowaniem przestrzennym.

Procesy rozwojowe we wspotczesnym $wiecie powoduja, ze przestrzen jako
dobro rzadkie, niepomnazane oraz ograniczone staje si¢ coraz czg¢sciej rowniez
dobrem zagrozonym. Biorac pod uwage¢ ogromne korzySci ekonomiczne, ktore
niesie ze soba rozwqj turystyki w konkretnych jednostkach przestrzennych, nalezy
jednocze$nie pamigtaé o prowadzeniu odpowiedniej przestrzennej polityki tury-
stycznej, jak tez stosowaniu wielu regulacji i instrumentéw, co moze zabezpieczyé
przestrzen przed nieracjonalnym zagospodarowaniem i uzytkowaniem.

Celem artykutu jest ukazanie roli i znaczenia turystyki w aspekcie jej ekono-
micznych efektéw w ksztattowaniu przestrzeni. Jednostkami przestrzennymi,
stanowiacymi przedmiot badan sa powiaty wojewddztwa matopolskiego. Zastoso-
wanie analizy réznych wskaznikow stuzacych do okreslenia funkcji turystycznej
pozwala na oceng turystyki jako czynnika rozwoju gospodarczego w uktadach
przestrzennych na poziomie lokalnym.

2. Przestrzen turystyczna — ujecia i typy

Gléwnym pojeciem zwigzanym z ekonomicznymi aspektami turystyki w prze-
strzeni jest przestrzen turystyczna, ktdra jest pojeciem nadrzgdnym w stosunku
do regionu turystycznego czy obszaru recepcji turystycznej. Biorac pod uwage,
7e przestrzen turystyczna jest wyrézniajaca si¢ funkcjonalnie czg¢scia (podprze-
strzenia) ogdlnie pojetej przestrzeni geograficznej i spoteczno-ekonomicznej jest
zasadne zaprezentowanie i wyjasnienie pojecia przestrzeni.

Definicji przestrzeni jest wiele — poczawszy od matematycznej przestrzeni
euklidesowej z jej wektorami, funkcjami, figurami geometrycznymi, poprzez
przestrzen geograficzna, czyli powierzchni¢ ziemi w catym jej zréznicowaniu,
az po przestrzen spoteczna, warunkujaca istnienie spotecznosci i spoteczeristwa,
postrzegang subiektywnie przez kazdego z jej obserwatoréw. Jednak zadna
z dyscyplin naukowych nie daje catoSciowej teorii przestrzeni. A. Lisowski
[2007, s. 22] pisze: ,,Przestrzen to nieograniczony pojemnik wielko$ci i réznorod-
no$ci, a zarazem instrumentalna koncepcja integracji réznych kategorii zjawisk
i procesow”’.
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Wspoétczesnie przestrzen rozpatrywana jest jako jedna z podstawowych cech
materii i jest zwykle charakteryzowana jako zesp6t stosunkéw zachodzacych
mi¢dzy obiektami materialnymi, czyli ich wzajemnym rozmieszczeniu, ich
rozmiarach i ksztattach. Francuz H. Lefebvre [Majer 2004, s. 28] jako pierwszy
podkreslit w dziele ,,Wytwarzanie przestrzeni” (La Production de [’Espace) §cisty
zwiazek migdzy przestrzenia a osadzonymi w niej ,,stosunkami spotecznymi”,
stwierdzajac, ze przestrzen nie jest abstrakcja, lecz przybiera formg spoteczna,
wytworzong przez spoteczenstwo, bedac rownoczesnie jednym z czynnikéw je
tworzacych.

Dynamiczny wzrost ruchu turystycznego jest nieroztacznie zwiazany
Z procesem przystosowania ogoélnej przestrzeni geograficznej i ekonomicznej
do coraz bardziej wyspecjalizowanej oferty ze strony rynku turystycznego.
Na pewnym etapie rozwoju produktu turystycznego na danej przestrzeni pod
wplywem dziatania r6znorodnych czynnikéw decydujacych o rozwoju ruchu
turystycznego, a co za tym idzie, sektora gospodarki turystycznej, wyksztatca
si¢ charakterystyczny typ przestrzeni zwany przestrzenia turystyczna. Tak wigc
powstanie przestrzeni turystycznej (jak tez innych przestrzeni funkcjonalno-gate-
ziowych) nie jest procesem samoistnym, musza si¢ pojawi¢ okreslone motywy
(strona popytowa) i warunki (strona podazowa), aby doszto do jej powstania.
Mozna nawet stwierdzié, ze cztowiek tworzy (zaré6wno w sensie kreacji jak
i produkcji) przestrzen turystyczna [Liszewski i Baczwarow 1998, s. 56].

Wsréd wielu definicji przestrzeni turystycznej wybrano najbardziej adekwatna
do poruszonych zagadniefi. W ujeciu bardzo ogdlnym jest to cz¢$¢ przestrzeni
geograficznej i spoteczno-ekonomicznej, w ktorej zachodza zjawiska turystyczne
[Jackowski i Warszyniska 1978, s. 31].

S. Liszewski za przestrzen turystyczna uwaza ,,funkcjonalnie wyrdzniajaca
si¢ czeS¢ (podprzestrzen) przestrzeni geograficznej rozumianej w sensie largo,
to znaczy jako przestrzen, na ktéra sktadaja si¢ elementy przyrodnicze powtoki
Ziemi (Srodowisko naturalne — przyrodnicze), trwate efekty dziatalnosci ludzkiej
w tym Srodowisku (Srodowisko antropogeniczne — kulturowe), a takze Srodo-
wisko cztowieka w rozumieniu spolecznym”. W dalszej czeSci rozwazan autor
pisze: ,,przestrzen turystyczna jest wytworem cztowieka uzytkujacego dla celow
turystycznych §rodowisko geograficzne i spoteczne, ktére odkrywa i zagospo-
darowuje, motywujac to potrzebami wypoczynku, poznania i chg¢ci dokonania
przezy¢” [Liszewski 1995, s. 87-103].

W okresleniach tych najwazniejsze wydaje si¢ stwierdzenie, ze przestrzen tury-
styczna jest czgscia (w skali Swiata) przestrzeni geograficznej, na ktérej rozwijaja
si¢ r6zne formy turystyki, czyli realizowana jest funkcja turystyczna. Przestrzen
turystyczna jest wigc wydzielana na podstawie kryterium funkcjonalnego, co
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oznacza, ze kazdy obszar, w ramach ktérego rozwija si¢ funkcja turystyczna lub
istnieja inne przejawy turystyki, jest przestrzenia turystyczna.

Strukture przestrzeni turystycznej tworza nast¢pujace elementy:

— dziedzictwo przyrodnicze — budowa geologiczna, uksztattowanie terenu,
wody, warunki klimatyczne oraz fauna i flora danego obszaru,

— elementy dziedzictwa kulturowego — sa to te zasoby, ktére powstaty
w wyniku dziatalnosci cztowieka w przestrzeni, nieraz w bardzo odlegtej prze-
sztosci, moga one mie¢ zaréwno charakter materialny, na przyktad zabytki archi-
tektury, muzea, jak i niematerialny, czyli tradycje, zwyczaje, obrzedy, czy imprezy
kulturalne,

— elementy infrastruktury — jest to zagospodarowanie turystyczne danego
obszaru,

— czlowiek — element organizujacy przestrzen turystyczna, a takze nia zarza-
dzajacy.

Rozwdj turystyki oraz zagospodarowania turystycznego, a takze zwigzane
z tym zmiany uzytkowania ziemi doprowadzity w wielu regionach do przeobra-
zenia przestrzeni o cechach przyrodniczych w silnie zurbanizowane. Charaktery-
styczne cechy procesu rozprzestrzeniania si¢ osadnictwa turystycznego na obsza-
rach pozamiejskich to: koncentracja, izolacja, zajmowanie obszaréw cennych
przyrodniczo i krajobrazowo, znaczna konsumpcja przestrzeni [Turystyka 2007,
s. 470]. Efektem szybkiego rozprzestrzeniania si¢ i znacznego skupienia obiektéw
turystycznych jest kurczenie si¢ przestrzeni rekreacyjnej. Zagospodarowywanie
kazdego typu obszaru, tak terenéw nadmorskich, jak i gérzystych, moze na trwate
zmieni€ ich cechy krajobrazowe. Paradoksem ,,autodestrukcji turystyki” mozna
nazwac sytuacje, gdy intensywne zagospodarowanie turystyczne staje si¢ czyn-
nikiem obnizenia atrakcyjnosSci obszaru, co moze zagraza¢ dalszemu rozwojowi
turystyki. We wspétczesnej turystyce wazne jest wigc odpowiednie gospodaro-
wanie przestrzenia i racjonalne planowanie nowej infrastruktury turystycznej.

Turystyka ma nierozerwalny zwiazek z przestrzenia, na ktéra sktadaja si¢
podstawowe typy obszaréw. Proces delimitacji bedacy podstawa ich wyodreb-
niania oparty jest na bardzo wielu kryteriach, stad tez wyrdznia si¢ znaczna liczbe
(w sensie rodzajowym) turystycznych jednostek przestrzennych. W niniejszym
opracowaniu przyjeto pojecie obszaru recepcji turystycznej. Zakres tego pojgcia
ma charakter ogdlny i umozliwia zastosowanie go nie tylko w ujeciu geogra-
ficznym, ale réwniez w odniesieniu do uj¢¢ przestrzeni spoteczno-ekonomiczne;j.
Pojgcie obszar recepcji turystycznej najogélniej oznacza miejsce, do ktérego
kieruje si¢ ruch turystyczny. Zaleznie od przedmiotu analizy w konkretnej sytu-
acji oznacza on miejscowos¢, gming lub region, a nawet kraj [Dziedzic 1998,
s. 9]. Jego zasigg moze dotyczy¢ réznych pozioméw geograficznych: kraju,
regionu, matych miast, dzielnic. Granice tego obszaru moga by¢ okreS§lone
z punktu widzenia podziatu administracyjnego kraju, samorzadéw lokalnych,
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a takze granice geograficzne, czy nawet postrzegane subiektywnie przez turyste.
W literaturze anglo- i niemieckoj¢zycznej zagadnienie to odzwierciedlone
zostaje w pojeciu destination. Definiowane jest ono jako: ,,fragment przestrzeni,
ktory turysta wybiera jako miejsce docelowe podrdzy. Jest ono wyposazone we
wszystkie niezbgdne w czasie pobytu urzadzenia i ustugi [Dettmer et al. 1999,
s. 20]. Zatem pojeciem obszaru recepcji turystycznej okresla si¢ dowolnie ograni-
czong przestrzen petniaca funkcje turystyczna. W artykule jednostka przestrzenna
stanowiaca przedmiot analizy jest powiat.

3. Ekonomiczne skutki funkcjonowania sektora turystycznego

Turystyka w wymiarze ekonomicznym rozumiana jest przede wszystkim jako
sektor gospodarki oraz jako czynnik rozwoju spoteczno-gospodarczego obszaréw
recepcji turystycznej. Przybywajac do miejscowosci turystycznych, turysci wydaja
pieniadze w celu zaspokojenia potrzeb noclegowych, zywieniowych, komunika-
cyjnych, potrzeb kulturowych, rozrywkowych, zakupu pamiatek i innych towaréw.
Przyjazd turystéw wywotuje transfer Srodkéw finansowych z obszaréw emisji
ruchu turystycznego do obszaréw recepcji. W wymiarze miedzynarodowym jest
to przeptyw Srodkéw finansowych miedzy poszczeg6lnymi padstwami.

Gospodarka turystyczna rozumiana jako sektor gospodarki ma ztozony
charakter. Turystyka nie stanowi samoistnego dziatu gospodarki narodowej na
wzOr transportu, czy handlu. W sktad turystyki wchodza rézne gatezie gospodarki
narodowej, ktérych wspdlng cecha jest to, ze dziatajace w ich obrgbie podmioty
oferuja dobra i ustugi zaspokajajace szeroko rozumiane potrzeby zwigzane
z ruchem turystycznym. W efekcie mamy do czynienia z bezposrednia i posrednia
gospodarka turystyczna.

Zasadniczym problemem zwigzanym z funkcjonowaniem gospodarki tury-
stycznej jest kwestia okreslenia rozmiaréw jej wptywu na gospodarke narodowa,
na réznych jej poziomach. Trudno$¢ wyliczenia wptywu turystyki na tworzenie
produktu krajowego brutto wynika z faktu, ze dziatalno$¢ gospodarcza zwigzana
z turystyka wiaczana jest do ré6znych dziatéw gospodarki narodowej. Polska
Klasyfikacja DziatalnosSci Gospodarczej wyodrebnia tylko dwie sekcje zwigzane
(cho¢ nie w calosci) z gospodarka turystyczna; sa to sekcja H — Hotele i restau-
racje oraz sekcja I — Transport, gospodarka magazynowa i tacznos¢ [Turystyka
2007, s. 345]. Oprécz tych dwdch sekeji poziom ruchu turystycznego decyduje
o rozwoju wielu innych branz gospodarki, takich jak np.: dziatalno$¢ produkcyjna,
rolnictwo, handel, posrednictwo finansowe. Oddziatywania turystyki na te branze
trudno jest jednak jednoznacznie ocenic.
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Ekonomiczne korzySci wynikajace z rozwoju turystyki najlepiej sa dostrze-
galne na poziomie miejscowosci i regiondéw turystycznych, gdzie wprowa-
dzona zostaje do obiegu gospodarczego pewna suma pienigdzy pochodzacych
z zewnatrz, czyli z miejsc pochodzenia turystéw, ktéra przez liczne transakcje
i obrét finansowy zostaje ,,powielana”. Zachodzi wigc zjawisko okreslane jako
efekt mnoznikowy w turystyce. Mnoznik turystyczny obejmuje catos¢ skutkow
pierwszego wydatku turystycznego, a wigc dochodéw bezposrednich, posrednich
oraz indukowanych, powstajacych w kolejnych fazach oddziatywania w obrgbie
gospodarki, a zatem mnoznik regionalny jest suma dochodéw:

M = dochdd bezposredni + dochdd posredni + dochdd indukowany

Regionalny mnoznik uwzglednia efekt ,,wpompowywanego” strumienia pie-
niadza do lokalnej gospodarki, odzwierciedlajacego wysokos$¢ wydatkéw turystow.

Bezposredni efekt mnoznikowy wiaze si¢ z funkcjonowaniem podmiotéw
bezposredniej gospodarki turystycznej. Wielkos$¢ ich dochodéw jest uzalezniona
od popytu na ustugi i dobra turystyczne, a takze od poziomu ptac i kosztéw
produkcji. Im wigkszy popyt, tym wyzsze beda dochody podmiotéw gospo-
darczych, co moze takze przetozy¢ si¢ na wyzszy poziom wynagrodzen, a tym
samym zwigkszy¢ site efektu indukowanego.

Posredni efekt mnoznikowy dotyczy zakupéw dokonywanych przez podmioty
sektora turystyki u swoich kooperantéw, zlokalizowanych w obszarze recepcji
turystycznej. Strumiefi pieniadza jest kierowany do réznych ustugodawcow
turystycznych, a takze do innych podmiotéw niezwiazanych bezposSrednio
z turystyka.

Indukowany efekt ekonomiczny polega na ogélnym wzroScie wydatkéw
w lokalnej gospodarce, mozliwym dzigki zwigkszonym dochodom ludnosci
zatrudnionej w bezposredniej i poSredniej obstudze ruchu turystycznego.
Rozmiary indukowanego efektu mnoznikowego sa pochodna zachowar konsump-
cyjnych lokalnej spotecznos$ci. Im wigksza sktonno$¢ do konsumpcji, tym wigksze
efekty oddzialywania tego strumienia pieniadza w lokalnej gospodarce. Wielkos¢
efektéw mnoznikowych na danym obszarze jest zalezna od mozliwosci powigk-
szenia produkcji lokalnej towaréw, na ktére wzrosto zapotrzebowanie w sezonie
turystycznym.

Ekonomiczne korzysci rozwoju turystyki w miejscowosSciach i regionach tury-
stycznych dotycza [Turystyka 2007, s. 410]:

— naplywu Srodkéw finansowych oraz inwestycji w zakresie tworzenia infra-
struktury turystycznej, gtéwnie bazy noclegowej, gastronomicznej i towarzy-
szacej,

— uzyskiwania dochodéw pochodzacych z wydatkéw turystow na zaspoko-
jenie wiasnych potrzeb,
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— rozwoju przedsigbiorczos$ci w sektorze turystycznym oraz w sektorach z nim
powiazanych,

— stworzenia nowych mozliwo$ci zatrudnienia.

W regionach i miejscowoS$ciach recepcji turystow wystepuja mnoznikowe
efekty dochodowe i efekty zaopatrzeniowe turystyki. Efekty dochodowe wiaza
si¢ ze zwigkszeniem sity nabywczej miejscowej ludnosci przez globalny wzrost
wynagrodzen. Konieczno$¢ zaspokojenia potrzeb turystéw wymaga stworzenia
w obszarze recepcji turystycznej nowych miejsc pracy i prowadzi do wzrostu
dochodéw miejscowej ludnosci. Wzrost dochodéw ludnosci miejscowej gene-
ruje wickszy popyt na dobra i ustugi, co prowadzi do powstania miejsc pracy
w innych sektorach lokalnej gospodarki, ktére zaspokajaja rosnace potrzeby
lokalnej spotecznosci. Efekty zaopatrzeniowe wynikaja z dodatkowego popytu
o charakterze inwestycyjnym. Ozywienie gospodarcze, rozpocz¢cie nowych inwe-
stycji, wzrost zatrudnienia i obnizenie liczby bezrobotnych, skutkuje wzrostem
wplywoéw podatkowych do lokalnych budzetéw.

Gospodarcze konsekwencje rozwoju turystyki sa gtéwnie widoczne w skali
gospodarki lokalnej. Turystyka, stanowiac jeden z gtéwnych kierunkéw specja-
lizacji gospodarki lokalnej (np. powiatu nowosadeckiego, nowotarskiego), petni
funkcje aktywizujaca cata gospodarke danego obszaru. Rozwdj turystyki jest
czynnikiem wptywajacym na przeobrazenia jakosciowe i strukturalne w gospo-
darce lokalnej. Wzrost zatrudnienia w bezposredniej gospodarce turystycznej
pociaga za soba konieczno$¢ zatrudnienia w innych dziatach gospodarki naro-
dowej, np. przemysle, rzemioSle, transporcie pasazerskim, rolnictwie, budownic-
twie, wspoldziatajacych w tworzeniu produktu turystycznego. Nalezy rowniez
pamietac o roli turystyki w stabilizacji miejscowej ludnosci. Turystyka, absorbujac
miejscowe nadwyzki sity roboczej, zapobiega wyludnianiu si¢ tych miejscowosci,
stanowi Zrédto dochodéw dla statych mieszkaricow i wptywa na ich stabilizacje.
Nalezy jednak mie¢ na wzgledzie, ze turystyka ma charakter sezonowy, co
stanowi problem nie tylko ze wzgledu na zatrudnienie, lecz takze ze wzgledu na
inwestycje turystyczne. Musi zatem by¢ on brany pod uwage w rachunku ekono-
micznej efektywnosci gospodarki turystyczne;.

Pozytywna rolg turystyki w aktywizacji gospodarki lokalnej odnotowuje si¢
w procesie ekonomicznej urbanizacji wsi turystycznych, zwanych letniskowymi.
Obserwuje si¢ state zwigkszanie liczby ludnosci zatrudnionej w zawodach poza-
rolniczych w stosunku do ludnos$ci utrzymujacej si¢ z rolnictwa. Zjawisko to jest
szczegdlnie widoczne w pétnocnych i potudniowych regionach turystycznych
Polski. W ujeciu przestrzennym turystyka w zaleznoSci od atrakcyjnosci tury-
stycznej regiondw moze by¢ czynnikiem polaryzujacym, stymulujacym badz
neutralnym dla rozwoju regionu. Wptyw turystyki na rozwdj obszaru przedstawia
rys. 1.
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| Turystyka |
Wptyw polaryzacyjny Wptyw stymulacyjny Wptyw neutralny
Turystyka jest jednym

Turystyka determinuje
rozwdj obszaru

Turystyka nie ma istotnego

z elementéw stymulujacych wplywu na rozwdj obszaru

rozwdj obszaru

Y Y Y

Regiony o rozwinigtej Regiony o zréznicowanej Regiony o zréznicowanej

funkcji turystycznej strukturze funkcjonalnej strukturze funkcjonalnej

Turystyka ma znaczenie Turystyka ma znaczenie Turystyka ma znaczenie
dominujace posrednie uzupetniajace

Rys. 1. Wptyw turystyki na rozwéj obszaru
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: [Meyer 2004, s. 176].

Wplyw turystyki na rozw6j obszaru, majacy charakter polaryzacyjny, jest
typowy dla obszaréw posiadajacych wysokiej rangi walory turystyczne i dobrze
rozwinigta infrastrukture, gdzie wystgpuja sprzyjajace warunki ekonomiczne do
rozwoju innych sektoréw gospodarki. Wzrastajacy ruch turystyczny i sfera jego
obstugi powoduje rozwdj wielu dziedzin gospodarczych, ktérych funkcjonowanie
jest zalezne od turystyki. Tworzy to warunki do kompleksowej specjalizacji
regionu, gdzie rozwdj wszystkich dziedzin gospodarczych w regionie jest deter-
minowany przez turystyke.

Stymulacyjny wptyw turystyki na rozwéj spoteczno-gospodarczy regionu jest
typowy tam, gdzie turystyka ma jedynie posredni wptyw na gospodarke, obok
innych sektoréw gospodarki majacych decydujace znaczenie w rozwoju obszaru.
Gdy turystyka jest jedynie elementem uzupetniajacym i nie ma istotnego wptywu
na rozwdj spoteczno-gospodarczy regionu, to jej znaczenie okresla si¢ neutralnym.

4. Ekonomiczne znaczenie turystyki w powiatach wojewodztwa
malopolskiego

Wojewddztwo matopolskie zajmuje obszar 15 183 km?, obejmuje 5 podre-
gionéw, 22 powiaty, w tym 3 miasta na prawach powiatu oraz 182 gminy, w tym
14 gmin miejskich, 46 miejsko-wiejskich i 122 gminy wiejskie. Najwigkszym
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powiatem jest powiat nowosadecki (1549 km?), a najmniejszym jest powiat chrza-
nowski (372 km?).

Liczba ludno$ci Matopolski wedtug stanu na koniec grudnia 2010 r. wynosita
3310,1 tys. os6b, tym samym na 1 km? powierzchni przypadato przecigtnie 218
osOb. Najwigksza gestoscia zaludnienia charakteryzowaty si¢ powiaty o§wig-
cimski (379 os6b/km?) i chrzanowski (343 osoby/km?). Najstabiej zaludnione sa
powiaty: miechowski (74 osoby/km?) oraz proszowicki (105 os6b/km?). W powia-
tach grodzkich poziom koncentracji ludno$ci wynosit 2314 os6b/km? w Krakowie,
1584 0s6b/km?w Tarnowie i 1468 os6b/km? w Nowym Saczu [Wojewddztwo
matopolskie... 2011].

Wojewodztwo matopolskie nalezy do najatrakcyjniejszych regionéw turystycz-
nych w Polsce o zr6znicowanych walorach zaréwno przyrodniczych, kulturowych
i historycznych. Szczegdlng atrakcja dla turystéw sa pasma gorskie Tatr i Zako-
pane oraz pasmo Pienin z przetomem Dunajca. Turystéw przyciagaja walory
przyrodnicze parkéw narodowych (takich jak: tatrzanski, pienifiski, ojcowski,
gorczanski, babiogoérski) i licznych obszaréw chronionych. Tutaj na bazie wyste-
pujacych Zrédet mineralnych funkcjonuja liczne uzdrowiska goszczace kura-
cjuszy z calego kraju, takie jak: Krynica Zdr6j, Muszyna Zdr6j, Zegiestéw Zdr6j,
Piwniczna, Rabka Zdr6j, Szczawnica, czy Swoszowice. W pétnocnej czgsci woje-
wodztwa lezy miasto Krakdw, dawna stolica Polski, ktérego zabytki przyciagaja
wielu turystéw z catego Swiata. Atrakcja turystyczng sa trasy podziemne kopalni
soli w Wieliczce i Bochni. Szczegélne walory historyczne ma nazistowski ob6z
koncentracyjny w O$wigcimiu.

O mozliwos$ciach wykorzystania waloréw turystycznych i tym samym
o rozmiarach ruchu turystycznego decyduje baza materialna turystyki, w tym
szczegOlnie baza noclegowa. Na terenie wojewddztwa matopolskiego w koricu
lipca 2010 r. funkcjonowato 875 turystycznych obiektow zbiorowego zakwatero-
wania, zlokalizowanych gtéwnie w potudniowej czgsci regionu (powiaty nowosa-
decki, nowotarski i tatrzanski) oraz w Krakowie. Obiekty te dysponowaty 70 tys.
miejsc noclegowych, z ktérych w ciagu roku skorzystato 2872,5 tys. turystow,
w tym 896,1 tys. turystow zagranicznych. W obiektach zbiorowego zakwa-
terowania udzielono ogétem 7973,7 tys. noclegdw, w tym 2135,3 tys. turystom
zagranicznym. Sredni czas pobytu wynosit okoto 3 dni. Turystyczne obiekty
zakwaterowania zbiorowego w powiatach wojewddztwa matopolskiego w 2010 r.
przedstawia tabela 1.

W Krakowie znajdowata si¢ niemal 1/4 ogétu obiektow noclegowych, a udziat
miejsc noclegowych wynosit 35,3%. W stolicy Matopolski udzielono 3155,3 tys.
noclegéw, w tym 1812,8 tys. goSciom zagranicznym, co stanowito odpowiednio
39,6% i1 84,9% ogdtu w poszczegdlnych kategoriach. Najwigksza oferte noclegowa
miat podregion nowosadecki, dysponujac 467 obiektami noclegowymi z 34,1 tys.
miejsc noclegowych, w tym 30,3 tys. miejsc calorocznych. Najwigcej obiektow
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noclegowych jest w powiecie tatrzafiskim — 160 obiektéw z 12,3 tys. miejsc
noclegowych, w nowosadeckim — 142 obiektéw z 11,9 tys. miejsc noclegowych
i nowotarskim — 109 obiektéw z 6,7 tys. miejsc noclegowych. W podregionie
nowosadeckim z noclegdw w turystycznych obiektach zakwaterowania zbioro-
wego skorzystato 939,3 tys. turystéw, w tym 68,4 tys. turystéw zagranicznych.

Najmniejsza oferta noclegowa w regionie dysponowal powiat miechowski,
na terenie ktérego dziatat jeden turystyczny obiekt zbiorowego zakwaterowania
posiadajacy 40 miejsc noclegowych, z ktérych skorzystato 3145 turystéw, w tym
631 turystéw zagranicznych.

W wojewddztwie matopolskim stopienn wykorzystania miejsc noclegowych
w turystycznych obiektach zbiorowego zakwaterowania wyniést 35,5%, przy czym
najwyzszy odnotowano w powiecie gorlickim — 46,8%, a najnizszy w dabrow-
skim — 9,4%. Baza noclegowa jest podstawowym elementem zagospodarowania
turystycznego obszaru, wyznacza rozmiary ruchu turystycznego obszaréw posia-
dajacych walory turystyczne i jest czynnikiem decydujacym o rozwoju destynacji
turystycznych.

5. Wskazniki funkcji turystycznej powiatow Malopolski

Sita twoérczej funkeji turystyki jest zalezna od wagi, jaka turystyka pelni
w strukturze funkcjonalnej danego obszaru. Z perspektywy przedmiotu arty-
kutu istotna jest funkcja turystyki w wymiarze stymulowania rozwoju zaplecza
noclegowego. Baza noclegowa jest podstawowym elementem zagospodarowania
turystycznego, zas$ wielkos$¢ zaplecza noclegowego jest podstawowym miernikiem
stopnia rozwoju funkcji turystycznej. Realizacja tej funkcji przejawia si¢ we wzro-
Scie liczby miejsc noclegowych w stosunku do liczby statych mieszkancéw.

Do oceny znaczenia turystyki badanego obszaru wykorzystuje si¢ wiele wskaz-
nikéw, wsrdd ktérych szezegdlnie popularne sa wskazniki funkcji turystycznej
Baretje’a-Deferta. Jednym z nich jest wskaznik T, ,, ktory okresla si¢ wedlug

wzoru [Lijewski, Mikutowski i Wyrzykowski 1998, s. 23]:

100N
T ==
gdzie:
N — liczba turystycznych miejsc noclegowych,
L — liczba ludnosci miejscowe;.

Miernik ten okresla liczb¢ miejsc noclegowych przypadajaca na 100 miesz-
kaicéw. Przyjmuje sig, ze dla obszaréw o niewielkim stopniu zagospodarowania
turystycznego wskaznik Baretje’a-Deferta jest stosunkowo niski i wynosi od
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1-100. Zgodnie z tym wskaZnikiem funkcja turystyczna obszaru zaczyna si¢
wyksztatcaé, gdy ma on wartos$¢ 100, a przy wskazniku od 100 do 500 funkcja
turystyczna jest juz dobrze rozwinigta. Warto$¢ 100 oznacza, ze pojemnos¢ bazy
noclegowej jest réwna liczbie mieszkancow. Postugujac sie wskaznikiem Bare-
tje'a-Deferta dla duzych jednostek przestrzennych, uzasadnione jest obliczanie
miejsc noclegowych przypadajacych na 1000 mieszkaficow.

Najwyzszy poziom wskaZnika Baretje’a-Deferta odnotowano w powiecie
tatrzanskim — 187,7 oraz w powiecie nowosadeckim — 58,4 i powiecie nowo-
tarskim — 35,8, natomiast najnizszy poziom wskaznika T, , zarejestrowano
w powiecie miechowskim, dagbrowskim oraz chrzanowskim.

Wsréd innych popularnych wskaznikéw wyznaczajacych funkcjg turystyczna
obszaru wymieni¢ nalezy wskaznik Schneidera T, ktéry wyrazony jest wzorem
[Lijewski, Mikutowski i Wyrzykowski 1998, s. 24]:

100T

T =
‘ L
gdzie:
T — liczba turystéw korzystajacych z noclegéw,
L - liczba ludnosSci miejscowe;j.

Wskaznik T, przedstawiajacy liczbe turystow ogdtem korzystajacych
z noclegéw w stosunku do liczby statych mieszkancéw, byt najwyzszy w powiecie
tatrzanskim 6824, a nastgpnie kolejno w powiatach: nowosadeckim — 1325, nowo-
tarskim — 805,1, bochefiskim — 542,1 i wielickim — 535,5. Najnizsze wartosci T,
odnotowano w powiecie dabrowskim — 7,0 oraz w powiatach chrzanowskim —
33,9 i miechowskim 62,9.

Wskaznik T, bioracy pod uwagg liczbg turystow zagranicznych byt najwyzszy
w powiecie tatrzafiskim — 796,6, o§wigcimskim — 97,6 oraz wielickim 90,7,
natomiast najnizszy poziom osiaggnat w powiatach: dabrowskim, proszowickim,
chrzanowskim i limanowskim.

W analizie ruchu turystycznego i zagospodarowania turystycznego w odnie-
sieniu do powierzchni stosuje si¢ wskazniki [Lijewski, Mikutowski i Wyrzy-
kowski 1998, s. 25]:

N T
G, , G, g
gdzie:

G, — wskaznik gestosci ruchu turystycznego na danym obszarze,

G, — wskaznik gestosci bazy noclegowe;.

T — liczba 0s6b korzystajacych z noclegéw,

N — liczba miejsc noclegowych,

S — powierzchnia w km?.
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H

Wskaznik G, obrazujacy liczbe 0séb korzystajacych z noclegéw na 1 km?
powierzchni najwyzszy byt w powiecie tatrzariskim i wynosit 947,0, w nowo-
sadeckim 174,6, wielickim 146,2 i nowotarskim 101,5, natomiast najnizszy byt
w powiatach; dabrowskim, miechowskim i proszowickim. Znaczenie powiatow:
tatrzanskiego — 110,6, oSwigcimskiego — 36,9, wielickiego — 24,7 ocenia si¢ jako
duze na podstawie wskaznika G, Wskaznik G, wskazuje na duze znaczenie tury-
styki w rozwoju powiatu tatrzarnskiego, nowosadeckiego i nowotarskiego. Wyli-
czone wskazniki funkcji turystycznej powiatéw Matopolski przedstawia tabela 2

oraz rys. 2-7.
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Rys. 2. Wskaznik 7, dla powiatéw wojewddztwa matopolskiego

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie tabeli 3.
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Rys. 3. Wskaznik T, — turySci zagraniczni w powiatach wojewodztwa matopolskiego

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie tabeli 3.
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Rys. 4. Wskaznik T, , dla powiat
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie tabeli 3.

Rys. 5. Wskaznik G, dla powiat
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Rys. 6. Wskaznik G, — turySci zagraniczni w powiatach wojewddztwa matopolskiego

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie tabeli 3.
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Rys. 7. Wskaznik G, dla powiat

2

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie tabeli 3.
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6. Wnioski z badan

Mozna z duzym prawdopodobieristwem okresli¢ znaczenie turystyki w roz-
woju gospodarczym badanych powiatéw. Powiaty wojewddztwa matopolskiego
mozna podzieli¢ na cztery grupy:

1) powiat tatrzanski, gdzie turystyka odgrywa bardzo istotng rol¢g w rozwoju
ekonomicznym. Dominuje on w wojewddztwie matopolskim zaré6wno pod
wzglgedem ruchu turystycznego krajowego, jak i zagranicznego, a wszystkie
wskazniki kilkakrotnie przewyzszaja wartoSci wskaznikéw dla pozostatych
powiatéw;

2) powiaty: bocheriski, nowosadecki, nowotarski, suski, wadowicki, wielicki,
gdzie turystyka odgrywa wazna role w rozwoju ekonomicznym regionu;

3) powiaty: brzeski, gorlicki, krakowski, limanowski, myS§lenicki, olkuski,
oSwigcimski, w ktérych turystyka jest jedna z funkcji rozwoju;

4) powiaty: dabrowski, chrzanowski, miechowski, proszowicki, tarnowski,
gdzie turystyka w rozwoju nie odgrywa wazniejszej roli.

W powiecie tatrzafiskim, o§wigcimskim i wielickim wyraZnie zarysowuje
si¢ znaczenie przyjazdowej turystyki zagranicznej, decyduja o tym w powiecie
tatrzafskim walory przyrodnicze, w powiecie o§wigcimskim walory historyczne
nazistowskiego obozu, natomiast w powiecie wielickim atrakcyjnos¢ unikatowej
w skali Europy kopalni soli.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze w wielu powiatach ziemi matopol-
skiej walory turystyczne nie sa w petni wykorzystane i turystyka jest dziedzing
o niewykorzystanych w petni mozliwosciach ekonomicznego rozwoju.

7. Zakonczenie

Przestrzen turystyczna jest czgscia przestrzeni geograficznej, na ktdrej reali-
zowana jest funkcja turystyczna. Wzrost znaczenia przestrzennych uwarunkowan
rozwoju spoteczno-gospodarczego wynika z kurczenia si¢ zasobow przestrzeni
i coraz silniejsza o nie konkurencja. Powoduje to, ze czynnik przestrzeni czg¢sciej
jest uwzgledniany w ekonomii. Wsréd ekonomicznych czynnikéw kreujacych
przestrzen zwigksza si¢ znaczenie turystyki w regionalnej i lokalnej gospodarce.

Proces ksztaltowania przestrzeni przez turystyke rozpoczyna si¢ w momencie,
gdy pojawia si¢ zainteresowanie turystéw okreslonym elementem przestrzeni.
Gtoéwne czynniki wyznaczajace zasigg i okreslajace strukturg przestrzeni deter-
minowanej przez turystyke to: walory turystyczne, szeroko pojeta infrastruktura
turystyczna i paraturystyczna oraz cata sfera ich wtasciwego funkcjonowania. Tak
wigc powstanie przestrzeni turystycznej nie jest procesem samoistnym, musza
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pojawic si¢ okreSlone motywy wyznaczone przez konieczno$¢ zaspokojenia
potrzeb turystéw i warunki dotyczace mozliwosci technicznych, ekonomicznych
i innych, realizacji ustug. Przestrzen turystyczna jest wydzielona na podstawie
kryterium funkcjonalnego, co oznacza, ze kazdy obszar, w ramach ktérego
rozwija si¢ funkcja turystyczna jest przestrzenia turystyczna. Warunkiem do
zaklasyfikowania czgsci przestrzeni geograficznej jako przestrzeni turystycznej
jest zagospodarowanie turystyczne oraz wystgpowanie ruchu turystycznego. We
wspotczesnej turystyce wazne jest odpowiednie gospodarowanie przestrzenia
i racjonalne planowanie infrastruktury turystyczne;.

Turystyka w wymiarze ekonomicznym rozumiana jest przede wszystkim jako
sektor gospodarki oraz jako czynnik rozwoju spoteczno-gospodarczego obszaréw
recepcji turystycznej. Turystyka stanowi doskonata podstawe aktywizacji lokal-
nych spoteczeristw, bedac waznym Zrédtem dochodéw ludno$ci oraz generujac
znaczne wptywy do budzetéw destynacji o szczegdlnych walorach turystycznych.

Ekonomiczne korzysci z rozwoju turystyki najlepiej sa dostrzegane na
poziomie miejscowosci i regionéw turystycznych, gdzie wprowadzona zostaje
do obiegu gospodarczego pewna suma pienigdzy pochodzacych z zewnatrz,
czyli z miejsc pochodzenia turystéw, ktéra przez liczne transakcje i obrét finan-
sowy jest powielana. Gospodarcze i spoleczne konsekwencje rozwoju turystyki
sa gléwnie widoczne w skali gospodarki lokalnej. Turystyka, stanowiac jeden
z gtéwnych kierunkéw specjalizacji gospodarki lokalnej, petni funkcje aktywizu-
jaca cala gospodarke danego obszaru. Rozwdj turystyki jest czynnikiem wptywa-
jacym na przeobrazenia jakoSciowe i strukturalne w gospodarce lokalne;j.

Sita tworczej funkcji turystyki jest zalezna od wagi, jaka turystyka petni
w strukturze funkcjonalnej danego obszaru. Przeprowadzone badania pozwolity
na oceng turystyki jako czynnika rozwoju ekonomicznego powiatéw wojewddztwa
matopolskiego.
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Streszczenie

Ksztattowanie przestrzeni wspétczesnego Swiata we wszystkich jej wymiarach jest
w przewazajacej mierze zdominowane przez cztowieka. Wsréd ekonomicznych czynni-
kéw ksztattujacych przestrzen zwigksza si¢ znaczenie turystyki w regionalnej i lokalne;j
gospodarce. Zjawiska i procesy przestrzenne dokonuja si¢ w okreslonej przestrzeni, ktéra
kreuja, modeluja i przeksztatcaja, powodujac jej specyficzne zagospodarowanie. Celem
artykutu jest ukazanie ksztaltowania przestrzeni przez czynniki ekonomiczne na przy-
ktadzie oddziatywania gospodarki turystycznej na obszary recepcji turystycznej w ujgciu
lokalnym. Analiza wskaznikéw okreslajacych funkcje turystyczna pozwolita na oceng
wplywu turystyki na rozwdj gospodarczy powiatéw Matopolski.

Stowa kluczowe: turystyka, przestrzen turystyczna, ekonomiczne efekty turystyki,
wskazniki funkcji turystyczne;.

Economic Aspects of Management of Tourist Space

The formation of contemporary world space in all its dimensions is dominated in large
measure by humans. Tourism for regional and local economies as an economic factor in
the formation of space is of increasing importance. Spatial phenomena occur in particular
space, which they create, bringing about a particular form of usage, as well as shape and
transform. The aim of the article is to show how space is formed by economic factors
using the example of how tourist management influences tourist reception areas on a local
basis. The analysis of indicators describing the function of tourism allows the author to
assess the influence of tourism on economic development in the districts of Malopolska.

Keywords: tourism, tourist space, economic effects of tourism, indicators of tourism.



