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Turystyka etniczna a doswiadczanie
kulturowej innosci

Podrozowanie dostarcza roznorodnych wrazen i przezy¢, zaspokaja potrzeby
i umozliwia realizacje marzen czltowieka. Wspolczesna turystyka budzi jed-
nak roznorakie emocje: z jednej strony przyczynia sie do humanizacji swiata,
czyniac go bardziej ludzkim i otwartym na uniwersalne wartosci, z drugiej
— pelna jest wewnetrznych sprzecznosci, ktore kwestionuja jej humanistyczne
przestanie'. Artykut ten traktuje jako propozycje dyskusji nad takimi zjawi-
skami, jak: autentycznos¢ kulturowa w turystyce, prawda i falsz doswiadczenia
turystycznego, a takze zastanawianie si¢ nad pozytywnymi aspektami zjawi-
ska folkloryzacji i rewitalizacji tradycji. Najpierw przedstawi¢ krotka historie
podrézowania, ktore doprowadzilo do rozwoju zréznicowanych form turystyki,
by w dalszej czesci zastanowi¢ si¢ nad wspomnianymi wyzej zagadnieniami.
Zdaje sobie sprawe, ze tekst ten nie wyczerpuje w zaden sposob podejmowanej
w tytule problematyki, mam jednak nadzieje¢, ze przyblizy nieco zjawisko, jakim
jest turystyka etniczna.

'R. Winiarski: Wprowadzenie: Turystyka jako zjawisko humanistyczne. W: Turystyka w na-
ukach humanistycznych. Red. R. Winiarski. Warszawa 2008, s. 10.
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Krotka historia podréozowania

Wedtug danych Swiatowej Organizacji Turystyki (WTO) w 1990 roku w mig-
dzynarodowej turystyce uczestniczyto 415 min osob, w roku 1998 liczba ta wzro-
sta do 625 mln, w roku 2005 — do okoto 1 mld, zgodnie za$ z przewidywaniami
w roku 2020 swiatowa turystyka powinna obja¢ okoto 1,6 mld osob’. Rozwdj
spoleczny i warunki srodowiskowe maja wplyw na charakter podrozy.

Przez stulecia zasadniczym przeobrazeniom podlegaly zaréwno sposoby, jak
i motywy podrozowania. Zmiana terytorium umozliwita przetrwanie spoteczen-
stwom zbieracko-mysliwskim. Rowniez w kulturach starozytnych nast¢powato
czasowe opuszczanie zamieszkiwanego obszaru. Egipcjanie najczesciej odwie-
dzali miejsca kultu religijnego, Grecy i Rzymianie wyjezdzali zas w celach han-
dlowych, religijnych, zdrowotnych i rozrywkowych. Wiele odnalezionych doku-
mentéw opisujacych sylwetki opiekunow podroznych, swiadectwa uprawniajace
do noclegow w zajazdach oraz slady pierwszych sanatoriow pozwalaja szukac
poczatkéw ruchu turystycznego wlasnie w starozytnosci. W sredniowieczu inten-
sywnos¢ wyjazdow zostata ograniczona do wypraw pielgrzymow i kupcow. Schy-
ek tej epoki zapoczatkowal okres wielkich wypraw, wraz z ktérymi nastepowata
stopniowa popularyzacja podroézowania. W kolejnych stuleciach, procz podrézy
poznawczych i handlowych, intensyfikowano wyjazdy edukacyjne zamoznej
miodziezy, ktére staly sie doskonala okazja do wymiany kulturowej. Podroze
kupcow miaty charakter ekonomiczny, wystannikéw dworu — polityczny’. Odro-
dzenie stworzylo poczatki geografii turystycznej Europy. Pewne rejony staly si¢
dla podroznych niejako predestynowane do poznawania i zwiedzania*. Wyjazdy
umozliwialy bezposrednie poznawanie $wiata, konfrontacje z integracyjnymi
tendencjami kultury europejskiej. Podrozujacy byli zrodtem informacji o osiag-
ni¢ciach epoki czy panujacych modach. Stopniowo powstawaly nowe miejsco-
wosci lecznicze i turystyczne. Na europejskim rynku wydawniczym pojawity
sie¢ wowczas publikacje przypominajace dzisiejsze przewodniki turystyczne.
Oczywiscie, podréze te dostepne byly jedynie nielicznym. Dopiero po nastaniu
dziewigtnastowiecznych przeobrazen spoleczno-technologicznych mozliwe stato
sie dalsze intensyfikowanie podrozniczej dziatalnosci cztowieka. Rozbudowane
w XIX wieku srodki transportu ulatwily przestrzenne przemieszczanie, powsta-
nie za$ nowej warstwy spotecznej, inteligencji, przyczynito sie¢ do wyodrebnienia
nieznanej do tego czasu kategorii ,czasu wolnego” (leisure), a co za tym idzie
— zainicjowalo zainteresowanie sportem i rekreacja. Proces ten pociagnal za
soba rozbudowe infrastruktury turystycznej w wielu miejscowosciach, natomiast

2 WW. Gaworecki: Turystyka. Warszawa 2003, s. 144—146.
3 ). Slusarczyk: Historia turystyki. W: Turystvka w naukach..., s. 39.
* Tamze, s. 40.
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rozwdj transportu morskiego sprowadzit do Europy turystow z Ameryki. W 1841
roku za sprawa brytyjskiego podréznika Thomasa Cooka utworzono pierwsze
w $wiecie biuro turystyczne, oferujace klientom kompleksowa ustuge, na ktéra
sktadaly sie: przejazd, nocleg, wyzywienie, przewodnik oraz ubezpieczenie’.
W 1857 roku zaczely powstawac europejskie kluby alpejskie, dajace poczatek
turystyce gorskiej. Przejscie Fritjofa Nansena przez Grenlandie w 1888 roku
uznane zostalo za poczatek rozwoju narciarstwa. W okresie zaboréw Podhale
stalo si¢ jednym z niewielu miejsc dziatalnosci turystycznej na ziemiach polskich.
Wybuch I wojny $wiatowej ograniczyt rozwoj turystyki w Polsce. Dopiero po
odzyskaniu niepodlegtosci doszto do ponownego rozkwitu organizacji turystycz-
nych, a takze do zmiany nazwy wielu z nich. W 1937 roku zarejestrowano Spoi-
dzielni¢ Turystyczno-Wypoczynkowa ,,Gromada”. Zapoczatkowano tym samym
tendencj¢ do tworzenia klasowych biur podrézy. Rok pozniej zostalo powotlane
do zycia Centralne Biuro Wczaséw. Przeksztalcenie stosunkéw ekonomicznych
i spolecznych, ktore nastgpilo po Il wojnie swiatowej, wywarto ogromny wplyw
na dalszy rozwoj turystyki w Polsce i innych krajach Europy. Bezposrednio po
zakonczeniu dzialan wojennych doszto do wyraznego zahamowania rozwoju
ruchu turystycznego, jednak utworzenie juz w 1949 roku Funduszu Wczasow Pra-
cowniczych dato poczatek masowej turystyce socjalnej. W 1950 roku powotano
Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze — organizacje rozwijajaca rozne
dyscypliny turystyki kwalifikowanej. Niedtugo potem zapoczatkowano w Polsce
ruch globtroterski, czyli podréozowanie bez pomocy biur podrézy. Od 1956 roku
stopniowo zaczela si¢ w Polsce rozwija¢ turystyka zagraniczna do krajéw Bloku
Wschodniego, a od polowy lat szes¢dziesiatych takze turystyka kwalifikowana,
gléwnie piesza, narciarska, kolarska i wodna: najczesciej Zeglarsko-kajakarska.
Rozwdj $wiatowej motoryzacji przyczynit si¢ do narodzin autostopu, ktéry umoz-
liwit podrozowanie mlodym ludziom o skromnych dochodach. Ta forma podrozy
dawata dodatkowo poczucie wolnosci i niezaleznosci, tak silnie wpisane w system
wartosci 6wczesnej mtodziezy. Mimo iz polski autostop ujety zostal w pewne
ramy organizacyjne®, zyskal w owym czasie duzg popularno$¢’. Tesknota za dzie-
wiczymi i wolnymi od politycznej indoktrynacji terenami Polski przyczynila sie
do popularyzacji wedrowek po Bieszczadach i Beskidzie Niskim. Na poczatku

* W czesci tekstu dotyczacej historii rozwoju ruchu turystycznego wykorzystatam informa-
cje zawarte w: A. Maczak: Odkrywanie Europy: podréze w czasach renesansu i baroku. Gdansk
1998; J. Skowronski: Dawno temu w Tatrach. £.6dz 2003; A. Kroh: Tatry i Podhale. Wroctaw
2003; G. Binczyk: Turystyka kwalifikowana w dziatalnosci Polskiego Towarzystwa Turystyczno-
-Krajoznawczego w latach 1950—1990. Warszawa 2007; K. Przectawski: Czlowiek a turystyka. Zarys
socjologii turystyki. Krakow 1997; A. Wielocha: Sto lat zorganizowanej turystyki akademickiej w Pol-
sce 1906—2006. ,,Gosciniec PTTK” 2006, nr 2 (23), s. 13—15; L. Herz: Tatry i Podtatrze. Warszawa
2001; L. Butowski: Organizacja turystyki w Polsce. Warszawa 1998.

¢ Nalezato wykupi¢ specjalna ksiazeczke autostopowicza, ktora go identyfikowala.

7 Wiecej na ten temat zob. J. Czuprynski: Autostop polski. PRL i wspotczesnosé. Krakow
2005.
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lat siedemdziesiatych zezwolono studentom na organizacje tzw. wyjazdow S$ro-
dowiskowych. Najpierw gltownym celem podrézy staly sie odmienne kulturowo
kraje Bliskiego Wschodu, a nastepnie — znacznie drozsze panstwa europejskie.
Z poczatkiem lat siedemdziesiatych w Europie Zachodniej i Stanach Zjedno-
czonych rozwineto sie zainteresowanie wyprawami alpinistycznymi, podrézami
dookota $wiata i indywidualnym ruchem globtroterskim. W tym czasie nastapita
istotna zmiana modelu podrozowania. Obnizenie cen biletow lotniczych i popula-
ryzacja lotow czarterowych sprawity, ze wiele odleglych zakatkéw $wiata stato si¢
dostepnych dla indywidualnych podréznikéw. W Polsce z kolei doszio do libera-
lizacji przepisow paszportowo-dewizowych. Wzrosto zainteresowanie wyjazdami
zagranicznymi. Produkcja legendarnego ,malucha” mobilizowala do podrozy
krajowych i zagranicznych ekonomicznym samochodem. W potowie lat siedem-
dziesiatych coraz wieksza role w turystyce polskiej zaczeta odgrywac turystyka
komercyjna, jednak kryzys spoteczno-gospodarczy lat osiemdziesiatych spowodo-
wal znaczny spadek popytu na ustugi turystyczne w kraju. Do istotnych przemian
doszto dopiero po roku 1989. Transformacja systemu polityczno-gospodarczego
w Polsce wplyneta na ogromne zmiany zaréwno w wielkosci, jak i w strukturze
krajowego oraz zagranicznego ruchu turystycznego.

Pojecie turystyki i turysty

Wspélczesna turystyke mozna ujmowaé na wiele sposobow. O ztozonosci zja-
wiska $wiadcza trudnosci zwigzane zarowno z jej definicja, jak i klasyfikacjq. Dla
jednych turystyka jest najazdem barbarzyncow, dla drugich pozostaje wspoiczes-
nym rytuatlem. Niektérzy widza w niej przedsigwzigcie handlowe, inni — obszar
spotkan miedzykulturowych. Niezaleznie od ujecia turystyka jawi si¢ jako nieod-
taczny element stylu Zycia, znak statusu spotecznego, ale i forma terapii®.

Termin ,turystyka” po raz pierwszy uzyty zostal na poczatku XIX wieku.
nawiazywal do stowa ,turysta”, okreslajacego miodych, zamoznych Anglikow,
odbywajacych od potowy XVIII wieku podroze do krajow potudniowej Europy.
Poniewaz ich wojaze trwaly czasami kilka lat, Francuzi zaczeli nazywac ich tury-
stami’, prawdopodobnie od stowa le rour oznaczajacego przejazd, przejcie czy
ture'’.

Wedlug czolowego badacza turystyki, amerykanskiego antropologa Denni-
sona Nasha, turystyka to mieszanka czasu wolnego i podrozy. Zdaniem Ryszarda

8 A. Wieczorkiewicz: Apetyt turysty. O doswiadczaniu Swiata w podrézy. Krakow 2008, s. 3.
° Wersja spolszczona.
10 Wiecej na ten temat zob. A. Biedron: Turystyka motocyklowa w Polsce. Warszawa 2011.
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Winiarskiego turystyka jest zjawiskiem ,,z pogranicza” $wiata realnego i wirtual-
nego, swiata pracy i zabawy, Swiata wspolczesnego i minionego — zjawiskiem,
ktore rozgrywa sie niekiedy rownoczesnie w czasie terazniejszym i przesztym!''.
Zaskakuje roznorodno$¢ okreslen uzywanych przy opisie tego zjawiska. I tak,
turystyka bywa nazywana: ,ucieczka od codziennosci” (Enzensberg), ,nowo-
czesna odmiang tradycyjnej pielgrzymki® (Graburn), ,zdemokratyzowana
podroza” (Boorstin), ,podroza w czasie z biletem powrotnym” (Spode), ,,podroza
w $wiat wyobrazni” (Urbain), ,poszukiwaniem autentycznosci” (MacCan-
nell), ,konsumpcja wizualng” (Urry), ,nowym $rodkiem konsumpcji” (Ritzer),
»forma neokolonializmu” (Nash) ,dialogiem i spotkaniem kultur” (Przectawski),
,komercjalizacja i oswajaniem obcosci” (Podemski), ,,forma transgresji” (Turos),
»,zachowaniem konformistycznym” (Knebel), ,aktywnoscia w czasie wolnym”
(Dumazedier). Zygmunt Bauman, a wczesniej Dean MacCannell postugiwali
sie kategorig ,turysta” do opisu kondycji nowoczesnego i ponowoczesnego czto-
wieka'?. Oczywiscie, podane tu przyklady nie wyczerpuja zagadnienia definicji
turystyki, ukazuja jednak, ze nie jest to zjawisko jednoznaczne, a jego ztozonos¢
wymaga tworzenia zroznicowanych definicji, charakterystycznych dla konkret-
nego podejscia.

W tym miejscu pragne nawiaza¢ do interesujacej propozycji, jaka przedstawit
Krzysztof Podemski. Turystyka, jego zdaniem, jest szczegolnym typem podrozy's.
Podr6z moze mie¢ formute ,otwarty”, gdy podréznik wybiera sam — cho¢
z reguly zgodnie ze spoteczno-kulturowymi normami, schematami, wzorami czy
stereotypami — tras¢ podrozy i ogladane obiekty. Tak rozumiana podroz obej-
muje zarowno wyprawy naukowe, misje religijne, dyplomatyczne czy handlowe,
jak i wyjazdy do rodziny i przyjaciotl, podroze korespondentow i reporterow, czyli
to, co okreslane jest mianem ,turystyka niezorganizowana”. Wedlug K. Podem-
skiego turystyka sa te formy podrozy, ktore nosza nazwe ,turystyki pakietowe;j”,
a w Polsce sa nazywane ,turystyka zorganizowana’'¢. Turystyka w tym znacze-
niu to — zdaniem autora Socjologii podrozy — ,»utowarowiona« podroz, podroz
$wiadczona jako ustuga, produkt na sprzedaz, dobro konsumpcyjne”. Warto tu
réwniez przytoczy¢ definicje Swiatowej Organizacji Turystyki (WTO), wedlug
ktorej turystyka jest to:

[...] ogot czynnosci osob, ktore podrozujg i przebywaja w celach wypoczynkowych, zawodowych
lub innych nie dluzej niz rok bez przerwy poza swoim codziennym otoczeniem, z wylaczeniem
wyjazdow, w ktorych gtownym celem jest aktywnos¢ zarobkowa, forma czystego wypoczynku poza
miejscem zamieszkania.

' R. Winiarski: Wprowadzenie: Turystyka..., s. 10.

12 Tamze.

K. Podemski: Socjologia podrozy. Poznan 2005, s. 9.
4 Tamze.

5 Tamze.

13
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Podobne wyjasnienie tego terminu proponuje wigkszo$¢ stownikow jezyka
polskiego. Interdyscyplinarnos¢ i wieloaspektowos¢ zjawiska powoduja, ze stwo-
rzenie jednoznacznej definicji turystyki jest bardzo trudne.

Podrézowanie przyczynia si¢ do rozwoju roznych aspektow ludzkiego zycia:
poznawczych, moralnych, estetycznych, witalnych, utylitarnych, technologicz-
nych, ekonomicznych, hedonistycznych, Iudycznych, sakralnych, a nawet patrio-
tycznych'®. Wiele motywow podrozowania wyksztalcito rozne typy turystow.
Definiowanie i opisywanie roznych postaci wspolczesnego turysty staje si¢ czesto
gléwnym zagadnieniem wielu studiow poswieconych turystyce'’. Scott A. Cohen
dokonuje klasyfikacji, wyrdzniajac cztery role spoteczne turysty i odpowiadajace
im cztery typy doswiadczenia turystycznego. Waznym kryterium przy ustalaniu
takiej typologii jest rodzaj kontaktu z kultura i Zyciem spotecznym zbiorowosci
odwiedzanej przez turyste. Na tej podstawie wyrdznia on cztery typy turystow:
(1) turysta masowy (organized mass tourist), ktory podrozuje w sposob zorgani-
zowany, zachowujac wszystkie zwyczaje swojego Srodowiska, a jego wrazenia
z podrézy mozna porownaé do wrazen z filmu; (2) turysta masowy, ale podro-
zujacy indywidualnie (individual mass tourist), ktory wprawdzie wynosi wigcej
doswiadczen z podrézy, ale dzieje sie to w sposob zrutynizowany; (3) odkrywca
(explorer), ktérego przyciaga to, co nowe, zachowuje on jednak podstawowe
wymagania komfortu, do ktérego jest przyzwyczajony; (4) turysta dryfujacy
(drifter), ktéry rezygnuje ze zwyczajow swojego srodowiska i integruje si¢ prawie
catkowicie z kultura srodowiska odwiedzanego'®. Dwie pierwsze role zalicza do
rol zinstytucjonalizowanych, dwie nastepne — do rol niezinstytucjonalizowanych.
Role zinstytucjonalizowane okreslaja takie zachowania turystéw, ktore sg ruty-
nowo uksztaltowane przez instytucje turystyczne: biura podrozy, firmy transpor-
towe czy sieci hotelowe. Ich przeciwienstwem sa role niezinstytucjonalizowane
— otwarte, nieokreslone scisle przez instytucje turystyczne. Pierwsza z wyrdznio-
nych przez S.A. Cohena rol — role zorganizowanego masowego turysty — mozna
okresli¢ jako:

minimum odmiennosci, maksimum swojskosci. Charakterystycznymi cechami zorganizowanego
masowego turysty sa niewielka che¢ przezywania przygod i sktonnos¢ do zamykania si¢ w swojej
,bance srodowiskowej” [...] podroéz z przewodnikiem w szybkim autokarze wyposazonym w klima-
tyzacje'.

Przestrzen otaczajaca turyste przez caly czas jego pobytu w obcym miejscu
poddawana jest szeregowi zabiegow, ktore maja na celu nie tylko uprzyjemnic

16 J. Lipiec: Filozofia turystyki. W: Turystyka w naukach..., s. 20.

7 G. Dann: Writing Out the Tourist in Space and Time. ,Annals of Tourism Research” 1999,
No. 26 (1), s. 159—187.

18 Za: K. Podemski: Socjologia podriézy..., s. 47.

19 Tbidem.
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mu pobyt, ale przede wszystkim uczyni¢ go podobnym do srodowiska kulturowo-
-spotecznego, w ktorym przebywa na co dzien. Ten typ turysty kupuje wycieczke
podobnie jak inne produkty, ktore maja mu sprawi¢ przyjemnos¢. Jest on kon-
sumentem gotowego produktu przemystu turystycznego, w ktorym wszystko jest
przewidziane i zorganizowane, a szczelnie przylegajaca banka S$rodowiskowa
izoluje go od lokalnego srodowiska i jego mieszkancow, pozostawiajac jedna
tylko mozliwos¢: patrzenia i fotografowania?®. Druga z wyroznionych przez S.A.
Cohena rél jest indywidualny turysta masowy.

Najwazniejsze elementy jego podrozy sa co prawda rowniez zorganizowane przez biuro tury-
styczne, ale nie jest on przypisany do zorganizowanej grupy, ma spora swobode dysponowania
czasem i wyboru trasy. Podobnie jak poprzedni typ, oglada nowe otoczenie z wnetrza swojej ,,$ro-
dowiskowej banki”, cho¢ probuje przynajmniej troche zasmakowaé¢ odmiennosci®..

LIndywidualny turysta masowy” korzysta z infrastruktury przemystu tury-
stycznego, lecz sam komponuje swoje wakacje. Trzecig z wyroznionych przez
siebie rol S.A. Cohen zaliczyt do sfery niezinstytucjonalizowane;.

Odkryweca (explorer) to podroznik, ktory sam organizuje sobie podroz, probuje schodzi¢, na ile si¢
da, z ,ubitej sciezki” turystycznych szlakow. Usituje nawet nawiazac kontakt z miejscowa ludnoscia
i porozumiewac si¢ tubylczym jezykiem. ,,Odkrywca” nie planuje podrozy na podstawie broszur
reklamowych, lecz poszukuje miejsc z dala od turystycznego ttumu, a z komfortu zaplecza tury-
stycznego korzysta tylko w sytuacjach koniecznych. Osmiela si¢ on wyjs¢ ze swojej ,kapsuty”, ale
jest gotow do niej powrocic, gdyby posunat si¢ za daleko. Odkrywca poszukuje nowosci i ,,porzuca
cze$¢ swoich nawykow i wygod”, ale nie jest sktonny do catkowitego ,,zatopienia si¢” w spoleczen-
stwie gospodarzy??.

Proby takie podejmuje natomiast tzw. turysta dryfujacy (drifter), kontynuujacy
podréznicze tradycje hippisow, ktory:

[...] podejmuje ryzyko, schodzi z ,ubitych sciezek”. Rezygnuje zupetnie z turystycznej infrastruk-
tury, z jakichkolwiek form organizacyjnych. Wszystko zatatwia sobie sam. Podrozuje autostopem,
motorem, rowerem. Spi na plazy, parkowej tawce, dworcu. Podejmuje proby zycia wérod tubylcow.
Dryfujacy jest odwrotnoscia zorganizowanego masowego turysty. Fascynuje go obcosc [...], probuje
niemal catkowicie zrezygnowac ze swojego dotychczasowego ,,swojskiego” sposobu zycia®.

Poszukuje nowosci za wszelka cene i stara sie unika¢ jakiegokolwiek kontaktu
z turystami. Decydujac o trasie i czasie wyprawy, ma swiadomos¢ wtasnej odreb-

20 Jak zaznacza John Urry, do$wiadczenie turystyczne jest zasadniczo doswiadczeniem wizu-
alnym — wzrok porzadkuje catos¢ doswiadczenia turystycznego. Zob. J. Urry: Spojrzenie turysty.
Warszawa 2007, s. 229-231.

2l K. Podemski: Socjologia podrdzy..., s. 48.

2 S.A. Cohen: Chasing a Myth? Searching for ‘Self” Through Lifestyle Travel. ,Tourist Studies”
2010, No. 10. Za: K. Podemski: Socjologia podrizy..., s. 48.

2 Tamze.
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nosci spotecznej. Miejsce hoteli z basenami, nocnych klubéw i renomowanych
restauracji zajmuja: wloczegostwo, prowizorka i korzystanie z lokalnych srodkow
komunikacji. Podréz — zwlaszcza ta obejmujaca inny krag kulturowy — jest dla
niego niezwykle waznym doswiadczeniem, wokot ktorego czestokro¢ miody
podréznik konstruuje swoja tozsamosc¢*.

Turystyka kulturowa

Turystyka etniczna jest jedna z odmian turystyki kulturowej, Zwyklo sie
przyjmowac, ze turystyka zawierajaca jakiekolwiek elementy kultury (dziedzictwa
kulturowego lub kultury wspolczesnej) jest turystyka kulturowa. Takie interpreto-
wanie zjawiska powoduje jednak naduzywanie tego pojecia i jego btedna interpre-
tacje. W rzeczywistosci turystyka kulturowa mozna nazywac tylko te inicjatywy
turystyczne, w ktérych motywacje kulturowe sa jedynymi lub nadrzednymi (a nie
jednymi z wielu), nie sa zwiazane z kultura masowa, lecz alternatywna, a typo-
logia turysty kulturowego oraz cechy samej turystyki rézniq si¢ od powszechnie
obowiazujacych klasyfikacji i charakterystyk, odnoszacych si¢ do innych rodza-
jow turystyki. Nalezy wyraznie zaznaczy¢, ze turystyka kulturowa nie jest tym
samym, co turystyka z elementami kultury?.

Turystyka etniczna

Termin ,.etnicznos¢” zaczal by¢ powszechnie stosowany od lat siedemdziesia-
tych XX wieku. Znalazt szerokie zastosowanie w naukach spolecznych. Zgodnie
z propozycja Steve’a Fentona etnicznos$¢ dotyczy pochodzenia i kultury, grupy
etniczne zas to swoiste wspolnoty pochodzeniowe i kulturowe?. ,,Etnicznos$¢” jest
pojeciem ztozonym, ktore jako takie przedstawione zostato w literaturze przed-
miotu?’.

Etnoturystyka — silnie zwigzana z etnicznoscia — mie$ci si¢ w obszarze sze-
roko pojmowanej turystyki alternatywnej. Wsrod atrybutow cechujacych tury-
styke etniczng mozna z pewnoscia wymieni¢: zaréwno S$cista i na ogdél waska
specjalizacje celow i potrzeb, realizowanych zwykle w matych grupach oséb

24 Na podstawie: S.A. Cohen: Chasing a Myth?..., s. 123.

% Por. K. Buczkowska: Turystyka kulturowa. Poznan 2008, s. 6.

S. Fenton: Etnicznosé. Warszawa 2007, s. 13.

27 7 powodu ograniczen rezygnuje z szerszej charakterystyki tego terminu.
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o podobnych zainteresowaniach i zblizonym poziomie intelektualnym, naturalng
potrzebe zaspokajania ciekawosci $wiata, co za tym idzie — wzbogacania wlasnej
wiedzy, wlasnego ,ja”, jak i ograniczong ingerencje w odwiedzane uklady przy-
rodnicze, spoteczne czy kulturowe, wynikajaca z poszanowania istniejacych na
$wiecie odmiennosci?.

Turystyka etniczna utozsamiana bywa z turystyka kulturowag lub definio-
wana jako jej element. Niekiedy jest ona postrzegana jako turystyka w wiekszym
stopniu nastawiona na kontakt z odmienna spolecznos$cia, natomiast turystyka
kulturowa — jako ta, ktorej podstawowa atrakcja jest dziedzictwo materialne,
w szczegolnosci architektoniczne i rzemieslnicze. Mozna zaryzykowac stwierdze-
nie, ze wszystkie podroéze zawieraja w sobie elementy turystyki kulturowej, gdyz
w trakcie ich trwania dochodzi do kontaktu turystow zarowno z materialnymi, jak
i niematerialnymi czynnikami dziedzictwa kulturowego danego obszaru. Zabytki
archeologiczne, miejsca zwiazane ze stawnymi postaciami i wydarzeniami,
obiekty sakralne, tradycyjne rzemiosto wraz z legendami, gwara, obrzedami, ale
i obcowaniem z miejscowa ludnoscia stanowia bogate dziedzictwo, bedace swois-
ta atrakcja turystyczna. Jednak oczekiwania etnoturystow rzadko pokrywaja sie
z dazeniami zorganizowanych turystow masowych.

Wspolczesna turystyka etniczna podaza w dwdch kierunkach: z jednej strony
przejawia si¢ w wyjazdach w celu poznania kultur innych niz wtasna, w doswiad-
czeniu kulturowej innosci, z drugiej — polega na podrozach do kraju przodkéw
i nostalgicznym poszukiwaniu ,korzeni”?, podroze zas w tym przypadku maja
najczesciej na celu przywracanie pamieci i odzyskanej tradycji. Tu chciatabym
zastanowi¢ si¢ nad pierwszym z wymienionych wariantéw, a szczegélnie nad
pytaniem o to, czy rozwdj turystyki etnicznej rzeczywiscie umozliwia obcowanie
z kulturowq ,,innos$cia”.

Masowa turystyka zorganizowana wielokrotnie bywa okreslana mianem
niewlasciwej, ,ztej” czy wrecz niszczacej Srodowisko naturalne i kulturowe®.
W opozycji do niej stawiana jest turystyka etniczna, bedaca proba znalezienia
i upowszechnienia innych mozliwosci, odmiennych od przewazajacych dotych-
czas szablonowych form turystyki masowe;j’'. O ile turystyka masowa skierowana
jest na podtrzymanie podobienstw i sprowadza si¢ do upodobnienia warunkow
kulturowo-srodowiskowych, o tyle turystyka alternatywna ma na celu uczynienie
roznicy podstawowa warto$cia i gléwnym motywem podrdzowania. Jesli turystyka
masowa ma stuzy¢ relaksowi i zabawie, to turystyka etniczna ma wzbudza¢ emo-
cje, rozwija¢ intelektualna i poznawcza sfere czlowieka. Etnoturystow najbardziej

2 K. Buczkowska: Turystyka..., s. 29. Za: A. Zajadacz: Turystyka alternatywna — zarys
genezy i idei. ,Problemy Turystyki”, T. 28: 2005, nr 3—4, s. 5—17.

2 Wiecej na ten temat: WW. Gaworecki: Turystyka..., s. 59.

30 B. Wheeler: Tourism’s troubled times: Responsible tourism is not the answer. ,Tourism Mana-
gement” 1991, No. 12(2)s. 91-96.

3 Por. WW. Gaworecki: Turystyka...
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fascynuje nietypowo$¢ odwiedzanej grupy, narodu czy spotecznosci. Pociaga ich
etnicznos¢, czyli ten czynnik, ktory stanowi zespot wzajemnie i silnie ze soba
powiazanych cech spoteczno-kulturowych, okreslajacych odmiennos¢ i specyfike
konkretnej zbiorowosci ,swoich” wobec zbiorowosci ,,obcych™?. Nieodlacznym
elementem spotkania ,,swoich” i ,,obcych” jest interakcja i wzajemne oddzialywa-
nie, ktore niemal nie zachodzi w przypadku zorganizowanych turystow masowych.

Tym samym obok tradycyjnego modelu turystyki okreslonego mianem
»,3 x S”: ,sun, sea, sand” rozwinely sie nowe warianty: ,,3 x E”: ,entertainment,
experience, excitement”, ,,3 x L. ,landscape, lore, leisure”, ,4 x H”: , habitat, heri-
tage, history, handicrafts”*. Ich podstawe stanowi hasto ,nature based tourism”,
nawiazujace do dziedzictwa etnicznego danego obszaru.

Glowng idea turystyki etnicznej jest poszukiwanie autentycznosci kulturowej,
rozumianej jako wyjscie poza myslowe schematy, stereotypy, poza ,turystyczny
falsz”. W jej odnalezieniu pomoc maja nie tylko odmienne od rodzimych zabytki,
stroje czy przedmioty codziennego uzytku, ale przede wszystkim kontakty z lud-
noscia autochtoniczna. Podroz — szczegdlnie do miejsca zréznicowanego kultu-
rowo — jest czyms wigcej niz przeniesieniem si¢ w inne miejsce. Autentycznos¢
jako motyw i cel podrozy ma tez okresla¢ status turysty**. Bywa doswiadczeniem,
wokot ktorego etnoturysta konstruuje swoja tozsamos$¢®. Z tego wzgledu niezwy-
kta wartos¢ dla etnicznego turysty posiadajg obszary czyste od dorobku cywiliza-
cyjnego kultury Zachodu.

Niestety, owe mityczne tereny coraz rzadziej sa wolne od inwazji masowych
turystow. Od kilkunastu lat mozna zaobserwowac proces wyraznej komercjalizacji
turystyki alternatywnej oraz marketingowego wykorzystania ,alternatywnosci”.
Rozwijajace sie zjawisko ,marketingu dzikosci” — polegajace na komercyjnym
wykorzystywaniu kultur plemiennych — zaznacza swoja obecnos¢ w coraz szer-
szych obszarach globu’®. Wszystko to rodzi pytanie: Czy ,prawdziwe poznanie”
nie ustepuje miejsca pseudopoznaniu?

Z pewnoscia najwicksze zagrozenie autentycznosci doswiadczen turystycz-
nych pochodzi ze strony przemystu turystycznego. Podnoszaca wartos¢ rynkowa
autentyczno$¢ kulturowa?’ staje sie rownie atrakcyjna dla biur podrozy, co dla

2 K. Buczkowska: Turystyka..., s. 54=55.

3 Jest to propozycja Valene L. Smith, odnoszaca sie do turystyki etnicznej, a wlasciwie — zda-
niem autorki — ,turystyki plemiennej”. Zob. V.L. Smith: The Four Hs of Tribal Tourism: Acoma
— a Pueblo Case Study. ,Progress in Tourism and Hospitality Research” 1996, Vol. 2, Issue 3—4,
s. 295-306.

# M. Kazimierczak: W poszukiwaniu autentycznosci turystyki kulturowej. W: Cztowiek w po-
drozy. Red. Z. Krawczyk, E. Lewandowska-Tarasiuk, JW. Sienkiewicz. Warszawa 2009,
s. 48.

¥ Na podstawie: S.A. Cohen: Chasing a Myth?..,s. 123

3 Wiecej na ten temat zob. K. Podemski: Socjologia podrizy...

3 Por. J. Isanski: Autentycznosé przyjemnosci. Autentycznos¢ pamiqtki turystycznej. W: ,Kultu-
roznawstwo”, nr 2: Kultura przyjemnosci. Rozwazania kulturoznawcze. Poznan 2005.
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etnoturystow. Dostosowanie atrybutow owej autentycznosci do oczekiwan maso-
wych turystow nie pozostaje jednak bez wplywu na te miejsca. Odwiedzane
spolecznosci, chcac zaspokoi¢ oczekiwania gosci, kreuja swoj pseudoauten-
tyczny wizerunek, w wyniku czego tradycyjna kultura pojawia si¢ coraz czesciej
W postaci cytatow i zapozyczen dostosowanych do aktualnych potrzeb. Masowy
turysta nierzadko zadowala si¢ skomercjalizowana wersja etnicznos$ci, wierzac
w jej prawdziwos¢, coraz czesciej tez uznaje si¢ za podrozniczego poszukiwacza
autentycznosci. Nic wigc dziwnego, Ze turystyka etniczna budzi watpliwosci.

Zdaniem Cohena ten typ turystyki wydaje si¢ przyjmowac cechy turystyki
masowej. Pozytywne skutki turystyki alternatywnej sa — zdaniem badacza —
mocno ograniczone, gdyz w praktyce turystyka alternatywna, w tym etniczna,
prowadzi do utrwalania postaw konserwatywnych, do utrzymywania podzialéw na
kraje ,lepsze” i ,,gorsze”, do dziatan majacych na celu utrzymanie kultury lokalnej
W niezmienionej postaci, nawet jesli jest to ze szkoda dla lokalnej spotecznosci.

Wiele dyskusji na temat turystyki etnicznej koncentruje si¢ na pytaniach:
Gdzie przebiega granica miedzy masowoscia i popularnoscig a alternatywnoscia
i autentycznoscia? Czy etnopodroz moze by¢ rzeczywistg alternatywa, a moze
kolejnym ,towarem” wspotczesnosci?*® Wiele wskazuje tez na to, ze ,wirus tury-
stycznej mistyfikacji” atakuje kolejne obszary. Wazniejsze jednak — jak sadze —
pozostaje pytanie o powdd takiego stanu rzeczy.

Moim zdaniem postmodernistyczne podrézowanie stato si¢ odpowiedzia na
wspotczesnos¢, a turystyka etniczna — jej elementem. Obecnie zachodzi wielka
przemiana indywidualnego doswiadczenia turystycznego w niezliczona mnogosc
dyskursow i form, w jakich przejawia si¢ turystyczny sposob widzenia $wiata.
Mozna catkiem dostownie mowi¢ o globalizacji doswiadczenia turystycznego, bo
doswiadczenia milionow turystow stanowia dzi$ rdzen kultury globalnej, ktora
wchlania niemal wszystko, co napotka na swojej drodze*. Obecna ,atrakcja tury-
styczna” jest jednym z wielu towarow. Stanowi zarazem odzwierciedlenie codzien-
nej rzeczywistosci, rzeczywistosci swiata postindustrialnego. , Falsz turystyczny”
zas$ jest — jak sie wydaje — jej stalym elementem. Warto si¢ wiec zastanowic, czy
pojecie turystyki alternatywnej, a co za tym idzie — etnicznej, znajduje w pelni
uzasadnienie w dzisiejszym swiecie.

Te pesymistyczne w koncowym efekcie rozwazania nie przesadzaja jed-
nak o istnieniu pozytywnych aspektéw zaistnialej sytuacji. Globalizacja zycia
spoteczno-ekonomicznego ograniczyla w istotnym stopniu kulture lokalnych
spolecznosci, natomiast wysitki ratowania lokalnego dorobku kulturowego wysta-
wiane sa czesto na ci¢zka probe homogenizacji. Dla tych spolecznosci wlasnie

¥ Wiecej na ten temat: J. Leman, M. Vanlangendonck: Tourism and Cultural Change:
an Empathic Understanding Approach. An introduction to Tourism, Anthropology and Ethnicity. J. Le-
man, M. Vanlangendonck. ,Omertaa” 2007, Vol. 3.

¥ R. Winiarski: Wprowadzenie. Turystyka..., s. 11.
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turystyka moze sta¢ si¢ jedynym motorem i mobilizatorem si¢gania do zapomnia-
nych pokladow dziedzictwa kulturowego.

Zainteresowanie przybyszy réznymi aspektami miejscowego dziedzictwa
wywoluje u odwiedzanych spolecznosci cheé¢ zaprezentowania swego dorobku
kulturowego w jak najlepszym $wietle. W wielu przypadkach dochodzi do rewita-
lizacji szeroko rozumianej tradycji, mimo ze motywy tego procesu bywaja rdzne.
Nie brak wsrod nich tendencji wskazujacych na odradzanie sie poczucia wspol-
nej tozsamosci, lokalnej integracji, rowniez ekonomicznych aspektow zjawiska,
umozliwiajacych poprawe materialnego bytu mieszkancow.

Zainteresowanie kultura lokalng wzrasta wsrod mlodszych pokolen, dla
ktorych przestaje by¢ ona ,przezytkiem”, a staje si¢ nowym etnotrendem. Obok
nieuniknionej komercjalizacji etnicznosci (zwlaszcza w tzw. turystycznych obsza-
rach), pojawiajq si¢ inicjatywy bedace w silnym zwiazku z nieskomercjalizowana
tradycjq kulturalna. Sigganie do niej staje si¢ czesto nie tylko wyrazem fascynacji
przesztoscia, ale rowniez wspotczesna odmiennoscia kulturowa. Dzieki turystyce
etnicznej zwigksza si¢ szansa zachowania elementow rodzimej kultury, przetrwa-
nia tradycyjnego rzemiosta, strojow, obrzedow, muzyki*® czy budownictwa.

Obserwowane ostatnio odrodzenie lokalnosci, potaczone z narastajaca kry-
tyka cywilizacji masowej, $Swiadczy niewatpliwie o ksztaltowaniu si¢ nowego
podejscia do autentycznosci. Cechuje je proba zachowania tozsamosci kulturowej
bez jednoczesnej rezygnacji z przynaleznosci do wspotczesnego swiata*!.

Na koniec warto zwroci¢ uwage na fakt oczywisty, cho¢ czesto lekcewazony.
Poznawany przez turyste $wiat nie jest juz Swiatem nieznanym, ale ,,oswojonym”
za posrednictwem srodkow masowej komunikacji, literatury, przewodnikow
i nauki. Wielu etnicznych podroznikow opisuje przebyte szlaki i zwiedzone miej-
sca w turystycznych publikacjach, a bezposrednie relacje z etnowypraw mozna
odnalez¢ choc¢by w Internecie. Filmy, prezentacje i r6znego typu wystawy, uka-
zujace owe magiczne, czyste cywilizacyjnie miejsca sg stalym elementem pop-
kultury. Wszystko to powoduje, ze wspoiczesny turysta nie tyle ,,odkrywa” nowe
pola, co rozpoznaje to, z czym wczesniej byl juz zapoznany.

40 Wiecej na ten temat zob.: B. Hoffmann: Miejsce folkloryzmu w popkulturze krajow batkar-
skich. W: Kreacje i nostalgie. Antropologiczne spojrzenie na tradycje w nowoczesnych kontekstach. Red.
G. Woroniecka, C. Obracht-Prondzynski, D. Rancew-Sikora. Warszawa 2009, s. 274—
282.

4, Matek: Turystyka kulturowa jako czynnik rozwoju lokalnego. W: ,Prace i Studia Geogra-
ficzne”. T. 32. Warszawa 2003, s. 28.
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Z.akonczenie

Turystyka etniczna znajduje zwolennikow i przeciwnikow, zarowno wsrod
samych uczestnikow, jak i 0osob z nia zapoznanych jedynie teoretycznie. Jedni
widza w niej szans¢ miejscowego rozwoju, mozliwos¢ utrwalania lokalnych toz-
samosci, ale i polepszenia sytuacji materialnej miejscowej ludnosci. Inni zwra-
caja uwage na destrukcyjne tendencje, stanowiace niebezpieczenstwo dla kultury
lokalnej, zagrozonej przeksztalcaniem wedlug obcych, narzuconych wzordw,
wyczerpywaniem naturalnych zasobow przestrzeni turystycznej. Jeszcze inni pod-
kreslaja, ze tradycja, nawet ta ,Jinscenizowana” na potrzeby turystéw, moze po
czasie sta¢ si¢ jedyna, ktéra przetrwa.

Jak zwraca uwage Karolina Buczkowska, korelacja pomiedzy kultura a tury-
styka nieustannie si¢ zmienia, co jest w duzej mierze konsekwencja przemian
spoteczno-kulturowych, zachodzacych w §wiecie pozaturystycznym. Zmienia si¢
wiec nieustannie struktura turystow. Obserwowane sg przemiany pokoleniowe,
wnoszace do turystyki swéj swiat wartosci i upodoban konsumpcyjnych. Poja-
wiaja si¢ nowe formy turystyki, wzrastaja oczekiwania turystow w zakresie orga-
nizacji wyjazdow*2.

Turystyka nie moze pozostaé¢ obojetna na zmieniajaca sie rzeczywistosc, gdyz
jest jej istotna cze¢scia. Mimo ze etniczny turysta usiluje przez caty czas odbiegac
w swych zachowaniach od standardow mentalno$ci ponowoczesnej*, marketing
form etnicznych powoduje, zZe staja sie jednym z towarow supermarketu kultury*.

2 K. Buczkowska: Turystyka..., s. 16.
$ M. Kazimierczak: W poszukiwaniu..., s. 55.
# G. Mathews: Supermarket kultury. Przet. E. Klekot. Warszawa 2005, s. 254.

Ethnic tourism and the experience of cultural otherness

Summary

Relocation in space has accompanied people for ages. Searching for food, new possibilities of
the settlement, work, education or religious cult places have become the aim of first excursions and
journeys. It is difficult, though, to regard the communities at that time as travel and their activity
as the development of tourism. There exist many definitions of tourism, and the majority of them
underlines the importance of a free, and spacious mobility of people connected with changing
places of residence, environment or the rhythm of life. Irrespective of definitional propositions,
tourism is without a doubt a complex psychological, social, economic, spacious and cultural phe-
nomenon. Special attention is to be paid to connections between tourism and culture. Tourism
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protects, enriches and popularizes cultural goods while culture inspires the development of tour-
ism. Enabling culture meetings, tourism is becoming a more important factor of cultural changes.

A revival of locality, growing criticism of mass civilization, and technizational idealism
observed in recent years, formed a type of nostalgia for the past, and influenced a significant growth
of interest in cultural, or put it more precisely, ethnic tourism. Ethnic tourisms is identified with
alternative, rural, folklore, adventurous or sentimental tourism. Its present shape, however, has
become yet another example of cultural non-transparency of modern reality. On the one hand, we
observe a clear demand for typical ethnically-foreign tourist elements and a valorization of our own
traditions, and a conscious development of a native group identity on the other.

Ethnischer Tourismus und die Erfahrung der kulturellen Andersartigkeit

Zusammenfassung

Ein Mensch ist schon seit langem von Ort zu Ort gegangen. Die Suche nach dem Essen, neuen
Moglichkeiten von Siedlung, Arbeit, Bildung oder nach Kultstdtten wurden zum Ziel der ersten
Expeditionen und Reisen. Damalige Gemeinschaften sind aber nicht als Wandergemeinschaften
und deren Tatigkeit als Tourismus zu bezeichnen. Es gibt mehrere Definitionen des Tourismus; die
meisten von ihnen heben aber hervor die Bedeutung der freiwilligen Beweglichkeit der Menschen
im Raum, die mit dem Wechsel des Wohnortes, des Milieus und des Lebensrhythmus verbunden
ist. Abgesehen von allen Definitionen ist der Tourismus zweifellos eine vielschichtige psychologi-
sche, gesellschaftliche, wirtschaftliche, raumliche und kulturelle Erscheinung; beachtenswert ist
dabei eine Wechselbeziehung zwischen Tourismus und Kultur. Der Tourismus schiitzt, bereichert
und verbreitet Kulturgiiter und die Kultur spornt zur Touristikentwicklung an. Die Begegnung von
mehreren Kulturen moglich machend wird der Tourismus ein immer bedeutender Faktor der Kul-
turwandels.

Die in letzten Jahren beobachteten: richtige Einschédtzung der Regionalitdt, zunehmende Kri-
tik an der Massenzivilisation und am technisierenden Idealismus haben eine gewisse Sehnsucht
nach dem Vergangenen hervorgerufen und trugen zum wachsenden Interesse am kulturellen oder
genauer gesagt — am ethnischen Tourismus bei. Ethnischer Tourismus wird mit einem alternati-
ven, landlichen, folkloristischen, abenteuerlichen oder sentimentalen Tourismus gleichgesetzt. Der
gegenwartige Tourismus ist jedoch ein Beispiel fiir eine kulturelle Undurchsichtigkeit der heuti-
gen Wirklichkeit. Einerseits hat man mit einer steigernden Nachfrage nach fremden ethnischen
Elementen des Reisens zu tun, andererseits bemiiht man sich, eigene Tradition aufzuwerten und
heimatliche, kollektive Identitét bewusst zu bilden.



